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My Background / History:My Background / History:

ERDF F di f 6 Y (1 4 Milli )•ERDF Funding for 6 Years (1.4 Million)

•E‐Commerce / Sales & Marketing 

•Business Owner/Manager for 4 Years



Purpose Media Core Services:Purpose Media Core Services: 

W b it D i & D l t•Website Design & Development

• Specialising in E‐Commerce / Bespoke DevelopmentSpecialising in E Commerce / Bespoke Development

•Search Engine Optimisation 

•E‐Marketing

•The Customer Relationship



What Defines a Successful Website?What Defines a Successful Website?

R I (ROI)•Return on Investment (ROI)

• Generate Traffic (SEO), Interest & Sales

•Good Design, Easy Navigation 

•On‐Going Point of Interest



Website Marketing:



Website Search Engine Optimisation (SEO)
& Best Practice& Best Practice

W ll W i M T•Well Written Meta Tags
(Meta Title, Description & Keywords)

•Keyword Rich URL Threads•Keyword Rich URL Threads
•XML Site Maps
(XML ROR Text HTML & RSS)(XML, ROR, Text, HTML & RSS) 

•Blogs & Blogging
•Reciprocal Link Building / Inbound Links•Reciprocal Link Building / Inbound Links



Meta Tags – Best Practice

Search Term – Sage 200 Manufacturing



Meta Tags – Bad Example



Keyword Rich URL Threads – Best Practice

Search Term – Sage 200 Manufacturing



Keyword Rich URL Thread – Bad Example



XML Site MapsXML Site Maps

XML G lXML – Google
ROR – Yahoo
Text – MSN

Others: HTML & RSS



XML Site Map – Example



Blogs & Blogging:Blogs & Blogging:

Wh i Bl d Bl i ?•What is a Blog and Blogging?
• Very Search Engine Friendly 

•Ranked by Date & Time
•Content Rich

•Another Entrance via a Side Door 



Reciprocal Link Building / Inbound Links:Reciprocal Link Building / Inbound Links:

G “I b d Li k ” ibl•Get as many “Inbound Links” as possible.

• Popular Website Link = More Significance / 
Higher Ranking g g



Great Example of Best Practice



Website Marketing:



Pay Per Click ‐ Example



Website Marketing:



E‐Mail Marketing ‐ Example



Website Marketing:



eBay For Business:eBay For Business:

14 Milli A i UK U•14 Million Active UK Users
•233 Million Active Global Users

•Branding is KEY!
•Customer Data Collection 



eBay Branding ‐ Example



Website Marketing:



Website Marketing:



Website Marketing:



Micro Sites:Micro Sites:

I f i•Informative
•Competitions

•Data Collection
•Viral Marketingg

•Call to Action / Data Collection

•Licence to play or try something new 



Affiliate Marketing:



Website Marketing:



Social Networking ‐ Example



Key Points to Consider with WebsiteKey Points to Consider with Website 
Development:

•Your business is the most important element
•Marketing plan with short & long term goals 

•Branding is KEY!g
•Customer Data Collection / Retention 



Business Solutions / Web Integration:Business Solutions / Web Integration:  

O C C I• One Common Customer Issue

• Every Business work in a different way

• Real Time Updates



Sage 200 Integration:Sage 200 Integration:

1 C I f i1. Customer Information
2. Stock Information
3. Sales Order Process

4. Stock Pricingg
5. VAT Code List

6 Payment Methods6. Payment Methods
7. Confirmation Messages



Thank You For Listening

For more Information please see:

Web: www.purposemedia.co.uk

Tel: 01623 600694

E‐Mail: matt@purposemedia co ukE‐Mail: matt@purposemedia.co.uk



Website Marketing:


